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亞泥(中國)全年水泥產品銷量大幅增加42%至2,050萬噸

亞洲水泥（中國）控股公司(「亞泥(中國)」或「該公司」，股份代號︰743)及其附屬公司(合稱「該集團」)截至2010年12月31日止年度水泥產品銷量大幅增加42%至2,050萬噸，收益則比去年上升36%，至人民幣5,707,300,000元。但由於2010年水泥平均售價下調，和因煤價上漲而上升的生產成本，令期內該公司擁有人應佔溢利較2009年出現輕微調整，至510,900,000元，每股基本盈利為33分 (2009年： 39分)。
亞泥(中國)董事會建議派發截至2010年12月31日止年度之末期股息每股人民幣10分（2009年：人民幣10分），派息比率達到30%。

2010年度該集團銷量大幅增加，主要是因為四川亞東廠三號新型乾法旋窯於2010年3月投產、黃岡亞東一號及江西亞東四號新型乾法旋窯於2010年5月投產及湖北亞東二號新型乾法旋窯於2010年10月投產，並於2010年7月完成收購武漢亞鑫水泥公司整套生產設施，令該集團之熟料額定年產能增至1,480萬噸，而實際熟料年產量則達1,750萬噸。

亞泥(中國)目前正加快建設江西亞東五號及六號新型乾法旋窯，預計至2014年，熟料年產能可達2,000萬噸，實際年產量可達2,385萬噸，水泥年產量將超過3,000萬噸。

亞泥(中國)主席徐旭東表示︰「2011年將正式步入中國十二五時期，限制新建、淘汰落後、節能減排和鼓勵併購重組將是新的行業政策主題，在國家產業政策支持下，高度分散的中國水泥行業即將迎來重組和整合的大時代。本集團一方面將加緊建設新生產線，同時也順應市場發展趨勢，緊抓新契機，將透過收購優質水泥企業股權，擴大在多個區域的市場佔有率，並積極尋求合適之併購及合作對象，快速擴充產能，以堅定步伐穩步邁向做大做強的預定路線。」
該集團及母公司亞洲水泥股份有限公司於去年十一月份與中國山水水泥集團有限公司（「山水水泥」，股份代號︰691）訂立《諒解備忘錄》。該集團有意與山水水泥訂立合作安排，在遼寧、內蒙等地進行業務合作，如能順利達成合作共識，將使該集團邁向更為廣闊的市場空間。

除了加緊新生產線建設，及通過多管道、多途徑積極開展併購、與大企業進行戰略合作計劃外，該集團亦深入檢討企業內部管理，加強生產經營管理能力，提升公司治理水準，通過有效的生產成本管理提高毛利率，2010年該集團毛利率為21%。

亞泥(中國)執行長張才雄指出：「本集團將一如既往維持高運轉率及超產率，繼續利用餘熱發電，節能減排；充分利用礦渣、粉煤灰及脫硫石膏，降低單位生產成本；未來還將考慮採用六段預熱機，降低熱耗，減少用煤量。在市場佈局方面，則鞏固所在區域附近市場，擴大市場份額，同時利用長江水運優勢，降低運輸成本，擴大產品運輸與銷售半徑；掌握建材下鄉政策契機，積極發展農村市場；此外，沿長江流域，也在尋找合適地點，設立中轉站，擴大銷售範圍。」

展望未來，徐主席表示，隨著嚴控新增產能和淘汰落後產能等政策的持續顯現，新增供需差將大幅改善，加之通過行業整合及自律，水泥行業必將延續2010年第四季度行情，整體向好發展。亞泥（中國）在產能增長及市場覆蓋面擴展的雙重作用下，必將進一步加強對區域市場的控制及競爭力，預期2011年將可取得較好的表現。

關於亞洲水泥（中國）控股公司

亞泥(中國)是長江中游地區（包括江西及湖北省）領先的綜合水泥生產商之一，也是四川省主要綜合水泥生產商。該集團的綜合一體化業務包括開採主要原料以至生產、並透過完善的公路及河道運輸網絡向主要市場銷售及分銷熟料、各種水泥及預拌混凝土產品。該公司於2008年5月20日於香港交易所有限公司主板上市。
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